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,g 1. Unternehmensgeschichte

Erlauterungen:

Ereignisse:
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2. Eigentumsverhaltnisse

Erlauterungen:

Name des Eigentumers: Anteil in %:
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E 3. Betriebsflache

Erlauterungen:

Flache in gm: Flachenbezeichnung: Besitzverhaltnis:
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4. Branche/ Geschéaftstatigkeit

Das Unternehmen erzielt seinen Umsatz in folgenden Geschéaftsfeldern.

Branche: Produktion und Gewerbe, Schmuck, Spielwaren, Sport, Musik,
Herstellung + globaler Vertrieb eines HO - 0

Modellbahn - Schienensystems 0
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E 5. Markstellung

1. Produktion und Gewerbe, Schmuck, Spielwaren, Sport, Musik, Spielwaren

Weitere Erlauterungen:

@ Branche 1 I

hoch

Marktattraktivitat

niedrig

niedrig Wettbewerbsvorteile gegeniiber Konkurrenz hoch

11.01.2015 5. Markstellung 7 von 20



6. Kundenstruktur

Weitere Erlauterungen:

Kunden sind nationale Modellbahnfachgeschéafte, sowie auslédndische Importeure
(Grosshandler).
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E 7. Standort
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E 8. Mitarbeiterstruktur

Anzahl der Beschaftigten:

Weitere Erlauterungen:
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E 9. Ertrags-und Finanzlage

11.01.2015 9. Ertrags-und Finanzlage 11 von 20



E 9. Ertrags-und Finanzlage
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E 10. Unternehmensubergabe

10.1 Ziel und Form

Ziel der Ubergabe:

Form der Ubergabe:

Kauf

Weitere Erlauterungen:
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E 10. Unternehmensubergabe

10.2 Zeitpunkt und Verlauf

Zeitrahmen:

Weitere Erlauterungen:
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10. Unternehmensubergabe

10.3 Preiserwartung

Preisvorstellung:

Zahlungsmodalitaten:

Einmalzahlung

Weitere Erlauterungen:
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E 10. Unternehmensubergabe
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E 10. Unternehmensiibergabe

10.5 Vorteile meines Unternehmens

Es handelt sich um ein Produkt mit sehr Gberschaubarer Konkurrenz. Mitbewerber sind
aufgrund zu hoher Preiserwartung und - Gestaltung im Nachteil.

Aufgrund der sehr kleinen Abmessungen der Produkte, sowie der aktuellen
Organisation im Beschaffungssektor (Sublieferanten),sind minimale Kosten bzgl. den
Raumanforderungen zu bertcksichtigen.
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E 11. Sonstiges

Erlauterungen:
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12. Erweiterte Unternehmensmerkmale

Mitarbeiter trifft nicht zu trifft zu

Meine Mitarbeiter nehmen regelmaRig an
Weiterbildungsveranstaltungen teil.

Das Unternehmen zeichnet sich durch
langfristige Mitarbeiterbindung aus.

Das Betriebsklima im Unternehmen ist
sehr gut.

Die Mitarbeiter zeichnen sich durch hohe
Selbstandigkeit aus.

Kunden trifft nicht zu trifft zu

Neukunden kénnen haufig langfristig an
das Unternehmen gebunden werden.

Geringe Anzahl an Kundenreklamationen.

Viele Kunden kommen aus der
unmittelbaren Umgebung.

Der Kundenstamm zeichnet sich durch ein
hohes Qualitatsbewusstsein aus.

Der Umsatz des Unternehmens verteilt
sich auf viele verschiedene Kunden.

Standortfaktoren trifft nicht zu trifft zu

Der Firmensitz ist gepragt durch eine....
gute Verkehrsanbindung.

hohe Wirtschaftskraft im Einzugsgebiet.

hohe Verfugbarkeit von qualifizierten
Arbeitsplatzen.

gute Material-/ Produktversorgung.

hohe Lebens- und Wohnqualitéat.
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12. Erweiterte Unternehmensmerkmale

Auftragslage trifft nicht zu trifft zu

Die Anzahl der Auftrage hat in den letzten
Jahren stetig zugenommen.

Neue Auftrage werden haufig durch
Empfehlungen eingeholt.

Viele Kunden beauftragen uns mit
Folgeauftrégen.

Die Umsetzung der Auftrage wird zeitlich
wie mit den Kunden vereinbart
umgesetzt.

Produkt trifft nicht zu trifft zu

Das Produkt zeichnet sich durch eine
besonders gute Qualitat aus.

Das Produkt zeichnet sich durch einen
besonders gunstigen Preis aus.

Das Produkt zeichnet sich durch ein
besonderes Design aus.

Die Angebotspalette wird standig
erweitert.

Das Produkt wird an den
Kundenbedurfnissen ausgerichtet.

Markt/ Wettbewerb trifft nicht zu trifft zu

Der Marktanteil ist gegentiber dem
Vorjahr gestiegen.

Das Marktvolumen ist gegentiber dem
Vorjahr gestiegen.

Die Zukunftsaussichten bzw. die
Wachstumsprognosen des Marktes und
der Branche sind als positiv zu bewerten.

Es gibt einen Innovationsvorsprung
gegenuber Wettbewerbern.

Es wird sich regelmaRig tuber aktuelle
Markttrends bzw. die Wettbewerber
informiert.
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