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Die Geschichte des Ladens

 seit 2003 am Mehringdamm

 entstanden aus dem Erbe der Buchhandlung Kiepert (Kiepert-Extra)

 zwischenzeitlich im Besitz der GMA (Großhandel für Mod. Antiquariat)

 2005 Übernahme durch Belegschaft

 zunächst nur Inhaber im Team, später auch Angestellte

 seit 2019 alleinige Geschäftsführung durch Christiane Bauch und Ulrich Peters

Extra-Buch ist ein traditionsreiches Unternehmen und das schönste Moderne Antiquariat in
Berlin. Hier ist die Liebe zum Buch noch greifbar, das Sortiment handverlesen. Denn für 
jedes Gebiet ist eine Person zuständig, die die Titel aus den zahlreichen Angeboten der 
Großhändler aussucht, auspreist und präsentiert. Hier hat eben alles ein Gesicht.

Durch die langjährige Geschichte am Standort ist Extra-Buch über die Grenzen 
Kreuzbergs hinaus bekannt und geschätzt. Nicht selten kommen Kunden aus anderen 
Bezirken zu uns, weil sie in ihrer Wohnnähe keinen Laden mit vergleichbarer Buchauswahl
haben. Aber dass man uns auch etwas weiter entfernt kennt, ist ohnehin kein Wunder, 
liegen doch unsere Wurzeln in der legendären Buchhandlung Kiepert, die aus der 
Geschichte des Berliner Buchhandels gar nicht wegzudenken ist. Das hat bis heute 
Spuren hinterlassen: Die Regale und vor allem die markanten blauen Wagen stammen 
noch aus der Kiepert-Zeit.

Extra-Buch zeichnet sich durch das Besondere und das Persönliche aus. Die üppigen 
Auslagen im Außenbereich und die kleinen Preise locken viele Menschen an, denen sich 
der Laden zugleich dadurch öffnet, dass er nicht steril und atmosphärisch angenehm wirkt,
ohne jede Überhgeblichkeit. Atmosphäre ausstrahlt. Hier ist man willkommen, hier lacht 
man viel, hier ist "Wohnzimmer". Das breit gefächerte Sortiment tut sein Übriges. Es gibt 
so viel Spezielles und Unerwartetes zu entdecken, dass man meistens fündig wird, auch 
wenn der eigentlich gesuchte Titel gar nicht vorrätig ist.

Die Etablierung von Extra-Buch und sein exzellenter Ruf auch bei den Geschäftspartnern 
(Lieferanten etc.) bieten insbesondere Quereinsteigern und jungen Geschäftsgründern 
eine ideale Plattform, um ein neues Kapitel aufzuschlagen und die Geschichte dieses 
schönen Ladens fortzuschreiben.
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Die Räume

 140,54 qm Gesamtfläche
(inkl. Lagerraum, Flur, Küche u. 2 Toiletten)

 97,50 qm anteilige Fläche der Verkaufsräume
(zzgl. 18qm Verkaufsfläche vor dem Laden)

 ca. 140 qm Keller - Lagerfläche
(Laden ist komplett unterkellert)

 Personalraum mit Küche, Sitzmöglichkeiten, abschließbaren Metallspinden (5), 
Kühlschrank, Mikrowelle, Wasserkocher

 Fensterfront mit Schriftzug
◦ zwei gestaltbare Schaufenster
◦ zwei abschließbare Schaukästen

 komplett ausgestattet mit
◦ Buchregalen, ca. 90% Vollholz, 10% Metallregale (Regalbretter fast alle 

variabel), Beschriftung individuell gestaltbar
◦ einer Bilderbuchschütte
◦ CD-Regalen
◦ Kassentresen mit Stauraum
◦ 3 großen Bücherwagen für frontale Präsentation draußen (wetterfest bespannt, 

beleuchtet)
◦ 2 Wagen für Taschenbücher (Rückenpräsentation) sowie einem Tisch und 

einem Staffelwagen für wechselnde Auslagen
◦ Lagerregalen im Flur, Lagerraum und Keller
◦ Palettenlagerplätze im Keller 

 weiteres Inventar
◦ manuelle Kasse 
◦ Wlan-Router
◦ Telefon
◦ 3 Etikettiermaschinen inkl. Etiketten
◦ 3 Geschenkpapierhalter inkl. Schneidevorrichtung
◦ 2 Laptops
◦ Leiter
◦ Lampen
◦ Palettenwagen
◦ tägliches Equipment (Schere, Stifte, Klebeband, Packmaterial, Lesezeichen, 

Stoffbeutel, Tüten...)
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Ladenlokal
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Der Standort

 Mehringdamm 66

 Berlin - Kreuzberg

 unmittelbare Nähe zu Bergmannkiez und zum Viktoriapark (Kreuzberg)

 florierendes Café rechterhand des Ladens, Biomarkt linkerhand

 öffentliche Parkplätze vor der Tür (Parkraumbewirtschaftung)

 ÖPNV:

◦ U Mehringdamm (U6+U7) - 400 m fußläufig
◦ U Mehringdamm (Bus 140, M19) - 350 m fußläufig
◦ U Platz der Luftbrücke (U6, M43) - 450 m fußläufig
◦ S+U Yorckstraße (S1, S2, S25, S26, U7) - 1,1 km fußläufig (oder mit M19)

 2 Grundschulen, 1 Oberschule, 4 Kindergärten im Einzugsgebiet

 Zusammenarbeit mit Charlotte-Salomon-GS, Adolf-Glaßbrenner-GS, Leo-Lionni-GS
(Wedding)

 Werbepartner: Kreuzberger Chronik, Familienzentrum Mehringdamm, Adolf-
Glaßbrenner-GS

 Webpräsenz ohne Shop

 aktiver Facebook- und Instagram-Account (190/173 Follower; Stand Juli 2024)
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Kundenstruktur

◦ ausgewogene Mischung aus Stamm- und Laufkundschaft
◦ viele Touristen bzw. Besucher des Kiezes (Bergmannstraße, Viktoriapark) 

entdecken den Laden
◦ zahlreiche Wiederkehrer ("Wir sind von hier weggezogen, aber immer wenn wir 

herkommen, gehört ein Besuch bei euch zum Pflichtprogramm.")
◦ Männer und Frauen halten sich die Waage
◦ viele Familien mit Kindern
◦ junge, preis- und umweltbewusste Menschen
◦ sozial heterogene Kundschaft (Menschen mit und ohne höheren 

Bildungsabschluss)

Warengruppen-Stuktur

 allgemeines Sortiment mit hoher Breite
◦ Standsäulen: Kinder- und Jugendbuch, Belletristik, Reiseführer, 

   Sozialwissenschaften
◦ darüber hinaus: Foto, Mode, Film, Theater, Musik, Papeterie (Notizbücher), 

kreative Techniken, Kunst, Architektur, Interieur, Garten und Natur, Hörbücher, 
Graphic Novels, Ratgeber Gesundheit, Kochbuch, Berlin, Sprache, 
Grußkarten...
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Warengruppen-Statistik

Rest: Foto/Mode, Architektur/Interieur, Sprachen, Geschenkbuch, Hörbuch, Verkehr, 
Gutschein

Vertriebskanäle
ca. 97% Laden, ca. 3% online (amazon + booklooker)
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Kostenstruktur

Miete
 3191,25€ brutto warm

◦ mündliche Zusage des Vermieters liegt vor, dass Mietvertrag fortgeführt werden 
kann

◦ gutes Verhältnis zum Vermieter, welcher selbst Kunde ist und ein Interesse am 
Fortbestehen der Buchhandlung hat

Personal
 2 engagierte Mitarbeiterinnen im Geschäft: 19 Stunden, 24,75 Stunden
 eine zuverlässige Reinigungskraft auf Minijob-Basis
 Steuerbüro + Lohnkostenabrechnung extern

Warenbeschaffung
 langjährige Zusammenarbeit mit Großhändlern für Modernes Antiquariat, z.B. mit 

Avus Buch & Medien, Buchvertrieb Blank, A43 Kulturgut, Fourier Verlag, Panorama 
Verlag, Jacobs & Jacobs Restseller, art book cologne

 direkter Kontakt zu Verlagen (Gerstenberg, Suhrkamp, Verbrecher Verlag, März 
Verlag)

 Libri Barsortiment
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Umfeldanalyse

 Durchschnittsalter des Kiezes: 39,2%

 Bevölkerungswachstum leicht, aber konstant

 Zunahme der Menschen in sozialversicherter Beschäftigung

 Arbeitslosigkeit sinkt

 fröhlich-bunter Kiez

 belebte Bergmannstraße mit vielen alteingesessenen und kleinen Läden in 
unmittelbarer Nähe (Kooperationen möglich)

 Kreuzbergfestival

 Karneval der Kulturen

 Mustafas Gemüsekepab und Curry 36 als Touristen-Magneten (bis zu Extrabuch 
aufgegessen)

 Verlage im Kiez:
◦ März
◦ Verbrecher
◦ Ueberreuter
◦ Matthes & Seitz
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https://www.berlin.de/ba-friedrichshain-kreuzberg/ueber-den-bezirk/zahlen-und-fakten/
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Potentiale

 Warenakquise
◦ Verlagskontakte ausbauen

 Sortimentserweiterung
◦ englischsprachiges Sortiment erweitern
◦ Neubuch aufnehmen, z.B: als reine Verlagsbuchhandlung von umliegenden 

(Kiez-)Verlagen

 Kundenakquise
◦ Kitas, Schulen und weitere Bildungseinrichtungen
◦ öffentliche Bibliotheken (Zentral- und Landesbibliothek in der Nähe)
◦ Bonuskarte möglich auf nichtpreisgebundene Ware

 Onlineshop/Digitalisierung

 Warenwirtschaftssystem/Digitalisierung

 Social Media ausbauen
◦ Kooperation mit erfolgreichem Café von nebenan

 Konzept "Modernes Antiquariat" verdeutlichen und verständlich machen
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