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SraKi

Der erste sichere Online-Kinderflohmarkt fur
finanzielle Aufklarung & verantwortliches

Haushalten im Alltag.



Mission: Sma Ki

Wir fordern finanzielle Aufklarung und
sensibilisieren Kinder fir den Wert von
Dingen. Auf SmaKi und
und Sie
verdienen Taschengeld, haushalten
verantwortlich und entwickeln einen

sicheren digitalen Umgang.

Verantwortung Wertschatzung Selbstandigkeit




Das Problem: Ger'\nﬁsché’rzunﬁ von &eld & Dingen
Mangel an Vero\‘\ens’rméﬁl'\chke\’ren

Il Geringschatzung flir den Wert von Geld und Dingen
Kinder neigen dazu, ihr Taschengeld impulsiv auszugeben, ohne den Wert von Dingen zu begreifen. Die Geringschatzung der

materiellen Werte fuhrt zu einem "alles-haben-wollen"-Phanomen, unabhangig von den Kosten der Wunschobjekte.
(Quelle: ZDFmediathek)

qf‘?, Mangelnde Verdienstmoglichkeiten
Kindern ist es erst ab 13 Jahren erlaubt, Schilerjobs anzunehmen. Bis 12 Jahre konnen Kinder nur uber Hilfsarbeiten fur

Familienmitglieder oder Freunde ihr Taschengeld aufbessern.
(Quelle: Young Capital)

* Eltern fehlt die Zeit fur praxisnahe Finanzbildung
@ 83 % der Eltern wiinschen sich mehr Unterstitzung bei der Vermittlung finanzieller Verantwortung und sehen Bedarf fir mehr
finanzielle Bildung in Schulen, weil sie selbst oft nicht die Zeit und das Wissen haben, Finanzkompetenzen in der Praxis zu

vermitteln.
(Quelle: finanzen.net)

ﬁg Zudem: Kaum Bewusstsein fuir Nachhaltigkeit & digitale Sicherheit
Der Kauf gebrauchter Artikel und ein nachhaltiger Umgang mit Ressourcen ist oft kein Thema fur Kinder. (Quelle: Bertelsmann)
80% der Kinder sind gefahrdet durch einen unsicheren Umgang im Netz (Quelle: Bitkom)
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Die Ldsung online-Flohmarkt ales autodidaktische Lern

ee o SrCIEEE Q‘a(a fUr eraktische Finanz- und Machhal+8ke‘\+sb‘\ldun3

ONLINE FLOHMARKT

oo Kinderflohmarkt: Kinder verkaufen
N K‘”DEMMDE” g - und bepreisen, verhandeln und kaufen H
=W cigenstandig ihre gebrauchten Sachen .
STARTET IN 2025 — nur am Wochenende. #.ﬁ
SmartKids

m__ Akademie: Kinder lernen
A 7 Tipps & Tricks im Umgang
mit Finanzen, Nachhaltigkeit
und digitaler Sicherheit

‘e’ Spal® & Motivation: Kinder lernen
autodidaktisch, handeln eigenstandig
Wi begleitet durch die SmakKis und sammeln
Belohnungspunkte.

Sicherheit & Elternkontrolle: Eltern
' verifizieren sich und ihre Kinder und uberwachen

% und genehmigen die Aktivitaten der Kids

ortungsvollen Finanzentscheidern.




a O Sichere geschlossene Plattform

O Verknupfte Eltern- & Kinder-Accounts (anonymisiert)
O Gepruftes & verifiziertes Netzwerk (ldent-Verfahren)

Flohmarkt
(am Wochenende)

Q Suchen, Verhandeln,
Kaufen mit Kauferschutz

O Wunschlisten

Q Artikel verkaufen,
gestalten und bepreisen

0 Gesteuerter Artikel-Chat
fur Versand und Abholung

O Dispute Workflow

0 Belohnungspunkte fiir
nachhaltiges Handeln

Geldborse

U Virtuelles Zahlungskonto
bei Partner Treezor

U Guthaben-Entwicklung

U Einnahmen-
Ausgabeniibersicht

U Einzahlungen &
Auszahlungen durch Eltern

U Transaktions- &
Freigabeverwaltung Eltern

U Sicheres digitales Bezahlen

O Altersgerechte Produkte & Inhalte

Akademie
(jeden Mittwoch)

U Neue Beitrage, Videos,
Animationen zu
finanzieller Bildung,
Nachhaltigkeit, digitale
Sicherheit

U Ratsel und Quizze

O Belohnungspunkte fur
richtige Antworten

O Eltern konnen Beitrage
zuweisen

Wir sind die SmaKis:
Begleiter und Avatare fur
Kinderprofile!

0 Kindgerechte UX & Nutzerfiihrung durch SmakKis
0 Belohnungspunkte-System als Motivation

Elternkontrolle

O Mehrstufige, anpassbare
Kontrollfunktionen fur
Eltern

O Ausgabelimit
O Alterseinstellungen

O Abholungs- und
Versandeinstellungen

O Freigaben fur Kaufe,
Verkaufe, Verhandlungen,
Chatnachrichten




Markt, wettbewerb & USSP



Zielmarkt und Marktvolumen

- » Total Addressable Market

Der gesamte Markt umfasst alle Kinder im Alter von 7 bis 15 Jahren in Deutschland.
Diese Gruppe bildet die potenziellen Nutzer*innen flir SmaKi.

Serviceable Available Market

SAM Der adressierbare Markt besteht aus Kindern, deren Eltern Gber die notwendige
Kaufkraft verfigen. Schatzungen zufolge wirden etwa 20 % der Eltern von
1-879-728 Grundschulkindern und 50 % der Eltern von Kindern auf weiterfihrenden Schulen
SmakKi nutzen. Davon sind 68 % an Finanzbildung interessiert.

Serviceable Obtainable Market

SO M Von diesen Eltern nutzen etwa 40 % Second-Hand-Online-Angebote, was sie
7 5 1.89 1 empfanglich fir SmakKi macht. Diese Gruppe bildet den primaren erreichbaren Markt,
den SmakKi effektiv ansprechen kann.

Innovators & Early Adopters

Gemals der Diffusionstheorie gehoren 16 % dieser Eltern zu den Innovators & Early
Adopters. Diese technologieaffinen und nachhaltig denkenden Eltern sind besonders

120 303 offen flr innovative Losungen und werden zu den ersten Nutzern von SmaKi zahlen.

Die Marktannahmen basieren auf aktuellen Konsum- und Bildungsdaten, Bundesstatistiken, sowie Umfragen und Trends.
Detaillierte Daten auf Anfrage verfugbar.



we ttbewerb? SmakKi USP

1. Digitale Marktplatze v' Erster geschitzter Online-Flohmarkt fur Kinder.
) kleinanzeigen

Vinted eby 03 s v" Erste Moglichkeit fiir Kinder, online Taschengeld

Fokus auf Second-Hand Handel zw. zu verdienen & einzigartige praktische Erfahrung

Erwachsenen. Konkurrenz im Segment im Geldmanagement in realen Kontexten.

Kindersachen die durch Eltern verkauft wurden.
v" Nachhaltigkeitserziehung und Erlernen eines
sicheren digitalen Umgangs im Netz

L p NatWest
%QAM?I m<¢ynkee K"i“ Sl v" Eltern-Account zur Kontrolle und Freigabe von

Rechtsgeschaften

2. Finanz-Apps

Fokus auf Sparen und Ausgeben uber
Kinderkonten und Kreditkarten. v" So sicher wie eine Bank (E-Geld-Agent)

3. Lern-Apps

o T o v Entlastung der Eltern durch autodidaktische
#8 sofatutor.com AN\TBN ANTRCN Anleitung und wachsende Selbstandigkeit sowie

Fokus auf schulische Kompetenzen. ausgemistete Zimmer.

el



putzerwachstum &
Geschaftamoaell



vutzerwachstum & Bonahmen

1. Launch Anfang 2025: innerhalb von 12 Monaten 15.000
Wachstum Nutzer Nutzer (=Innovators), binnen 4 Jahren Marktanteil von 15
140000 % des SOM (= Early Adopters), kein Wettbewerb

120,000 2.Marktnachfrage: 82% von 50 Haushalten bestatigen den
Bedarf nach einer derartigen Plattform und waren bereit

3-5 € dafur zu bezahlen. (Quelle: Eigene Umfrage)

100.000

15.000
Ende 2025

80.000 3.Kontinuierlicher Zuwachs durch Customer Acquisition:
Gezielte Offline- und Online-Marketingmafinahmen,
Influencer-Kampagnen, Sponsoring, PR sowie Aufbau
eines Padagogen-Netzwerks als Vertriebskanal fur
regionale Partnerschaften mit Schulen,
Bildungsorganisationen und Elternvereinigungen.

(Annahme: monatliche Weiterempfehlungsrate 8%)

60.000

40.000

20.000

2024 2025 2026 2027 2028 4.Hohe Nutzerbindung durch Investitionen in
Nutzer Abgdnge mmmm Nutzer Neuzugdnge e Aktive Nutzer (Eltern-Account mit jeweils 1 Kinder-Account) kontinuierliche Verbesseru ngen, Weiterentwicklu ng’
Gamifizierung und Belohnungselemente (Annahme:
monatliche Kiindigungsrate 8 %)

el



Pricing Benchmark

Bling:
2,99 € pro Monat
(150.000 Nutzer*innen)

Sofatutor:
mind.11,90 € pro Monat
(1,6 Mio Nutzer*innen)

Simple Club
mind. 4,16 € pro Monat
(2 Mio Nutzer*innen)

Geschdftamodell

* SmakKi-Abenteuer-Mitgliedschaft pro Kind
Monatlich: 3,90 € zzgl. 6 € initiale Identitatsprufung
Jahrlich: 42,90 € inkl. Identitatsprufung (Ersparnis 8,90 €!)

» Kostenloser Besucher-Modus zum Umsehen

* SmakKi-Kauferschutz
0,20 € + 2% vom Artikelpreis fur sicheres Bezahlen

* Einzahlungsgebuhren
0,20 € + 1% vom Einzahlungsbetrag

* Auszahlungsgebuhren
1,5 % vom Auszahlungsbetrag



TechnoIOS'\e & 'Ee'@eﬁrad



Tech Stack - E'\ﬁenen’rw'\cklunﬁ

HTML LCIX 45

- TR

Flohmarkt Akademie &

7 SmaKis mm @
& treezor

Data-Layer & \
Data-Management ~ MySQL #/ s monday & treezor

Infrastruktur &
Development




SrmakKi Technolog\e-'\ie'\?eﬂrao\e

TRL 3
A Nachweis der
TRL 2 Funktionstlichtigk
Beschreibung der eit einer

TRL 1 Technologie

Beobachtung und
Beschreibung des
Funktionsprinzips

Anwendung einer
Technologie

Research to Prove

Basic Technology Research

TRL 4
Versuchsaufbau
im Labor

TRL7
Prototyp im
Einsatz

TRL 6

Prototyp in
TRL S5 Einsatzumgebung
Versuchsaufbau in

Einsatzumgebung

TRLO9

Qualifiziertes
TRL 8 System mit
Qualifiziertes Nachweis des
System mit erfolgreichen
Nachweis der Einsatzes
Funktionsttichtigk
eitim

Einsatzbereich

System Test, Launch &
Operations

System/Subsystem Development

Technology Demonstration




Hark’rzuﬁanﬁ k Busblick



Markteintritt im Oberblick 2025
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*Stadte-Launch: Marketingbudget & Vertriebsaktivitaten werden anfangs regional fokussiert, um Hot Spots flir Abholung zu erzeugen




’EOédmaP -20-26 - -20-28 (zusdtzliches wachs‘rumspo‘renﬂal)

H1 H2 H1 H1 H1
2026 2026 2027 2027 2028

Business Model

H2
2028

[ Kinder - Kreditkarte ] [ SmaKi fiir 15 — 18-J3hrige

[ Toys Shop ] [ SmakKi Merch Shop ] [ Premium-Platzierungen ] [ SmaKi Social Media for Kids

Versand & Abholung

[ DHL-Integration - Labeling ][ DHL - Kids Labeling ] [ SmaKi Pick-Up / Shipping Stores / Stations

Internationalisierung

[ Osterreich ] [ Belgien ][ Niederlande

][ Spanien ]

[ Frankreich

J




Smaki- Tour



SmaKi auk einen Blick: DAS DASHBOARD

Q - Flohmarkt schlieBtin 4 9 40

Hi Max Smakil

Kinder

:unnﬂ © 9,00€ 224 Cikt O

=

30,00 €

Dashboard

Kinder sehen ihr Guthaben, Ein-
und Verkaufe, Punktestand,
Belohnungen und ihr Level.
Aulerdem entdecken sie neue
Lerninhalte der Akademie,
uberprufen ihre Limits und
verwalten ihr Profil mit Avatar.




SmaKi auk einen Blick: DAS DASHBOARD

&2 Max Miller

= Freigeben

1Q Puzzier PRO
- 1035 Cintt. ©
n,_ !LE Puppenhaus
el f 12wcnm ©
A

Eltern
Dashboard

Eltern haben Freigaben,
Elternkontrolle und
Kinderguthaben im Blick, konnen
Geld ein- und auszahlen und den
Fortschritt auf dem
Kinderflohmarkt und in der
Akademie verfolgen.




Kauke., verkauke, Lerne., DER FLOHMARKT

JatitaRe | I Kinder View

492,48 €inkl. @

Die neuesten Artikel auf dem
o | Kinderflohmarkt auf einen Blick —
kindgerecht und super easy zum
Durchstobern!




Kauke., verkauke, Lerne., DER FLOHMARKT

Eltern View

Hier sehen die Eltern die
neuesten SmakKi-Artikel, die ihr
Kind auf dem Kinderflohmarkt
entdecken und ganz einfach
durchstobern kann!




Finanzen Leicht 3emach’r!

Hier sehen die Kinder ihre letzten
Zahlungen, Kaufe und Verkaufe
sowie die Entwicklung ihres
Guthabens. Sie haben also alles
im Blick.




Finanzen Leicht 3Qmach’rl

Hier sehen die Eltern die
Guthabenentwicklung ihres
Kindes, die letzten Zahlungen,
Kaufe und Verkaufe. Sie konnen
jederzeit Geld ein- und auszahlen
— das bleibt allein den Eltern
vorbehalten.




Lernen und Punkte sammeln DIE AKADEMIE

Kinder View

4k , Hier finden die Kinder

Zi’;::.fw““’“ ' i‘ifi?ififéﬁ Lernbeitrage zu den Themen
Nachhaltigkeit, Umgang mit Geld,

digitaler Sicherheit und Berufen

nach der Schule.

Was ist Kunst[uche Ein kl€ines Stuck




Lernen und Punkte sammeln DIE AKADEMIE

Eltern View

Hier sehen die Eltern auch die
Lernbeitrage zu den Themen
Nachhaltigkeit, Umgang mit Geld,
digitale Sicherheit und berufliche
Orientierung.




Elte rnkontrolle Leicht 3emach’r!

<& Max Milter D (=

Hier kannst du Limits und Berechtigungen fiir dein Kind verwalten.

Limits pro Wochenende @

Elternkontrolle

Lege die maximale Hohe der Ausgaben sowie Anzahl der

Aldivititen pro Woche fiir dein Kind fest.

Ausgabelimit Kaufen Einstellen

N

Freigabeeinstellungen Flohmarkt

Lege fest, wie eigenstandig dein Kind auf dem Smaki-
Flohmarkt agieren darf und welche Aktivititen du freigeben

maéchtest.

Artikel verkaufen

Ich méchte jeden einzienen Artikel, den mein Kind zum Verkaul
einstellt. explizit vor Veroffentlichung freigeben. (Darf dein Kind
eigenstindsy und ohne Einelfresgabe Artikel zum Verkauf einstellen,
dann deaktiviere diese Einstellung )

Artikel kaufen

Ich méchte jeden Artikel, den men Kind kaufen méchte, explinit
treigeben. (Darf dein Kind in den von dir festgelogten Limits
eigenstindig und ohne Einretfroigabe Artikel kaufon, desktiviers diese
Einstellung)

Verhandlungen

khmod\lraa letzte Verhandlungsangebot f 1u verkaufende Artikel
(Dart dein Kind wnd ohne

i reigabe verhandeln, denn deaktiviers diese Enstollung,)

Streitigkeiten oder Probleme

Bai Streitigheiten und Beanstandungen im Rahmen einer Kaufs- bow
Verkaufsabwicklung wirst oy automatisch benachrichtigt und in die
Komemurskstion einbe.ogen

v “
Abholungs- und Versandeinstellungen @
Lege Abholungs- und Versandeinstellungen fiir dein Kind fest.

R —
[ —

Eltern View

Limits und Freigaben

Die Eltern konnen fur ihr Kind

Limits pro Wochenende sowie
Freigabeeinstellungen fur den
Flohmarkt festlegen.






